MIELIKUVATUTKIMUS 2020

VIHDIN KUNTA



TAVOITE

Tutkimuksen tavoitteena oli tunnistaa Vihdin
kunnan vahvuusalueita ja kehityskohteita
seka tekijoitd, joihin vaikuttamalla kunnan
mielikuvaa ja houkuttelevuutta voidaan
entisestddn vahvistaa.
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TOTEUTUS

Menetelmd Otoskokoko
Kvantitatiivinen online-kyselytutkimus N = 310 vastaajaa

kuluttajapaneelissa (Norstat Finland)

Tiedonkervuaika Kohderyhma
28.9.-2.10.2020 20-59-vuotiaat naiset ja miehet
Edelliset kierrokset: (asuinalue: Helsinki, Espoo, Vantaa)

e 222.-1.3.2019
* 3.4-7.4.2017

* Kohderyhmand olivat 20-59-vuotiaat henkildt tasaisesti eri ikdluokista, puolet vastaaiista oli miehia (51 %) ja puolet naisia (49 %).
Henkilot asuvat talla hetkella Helsingissa (67 % vastaaiista), Espoossa (19 %) tai Vantaalla (14 %).

e Tutkimuksen sisaltd oli sama kuin 2017 ja 2019 toteutetuissa tutkimuksissa. Lomakkeelle lisattiin uusi kysymys Vihdin Sep&npihan Kotinayttelysta.

* Tutkimuksen suunnitteli ja toteutti Dagmar, tiedonkeruu Norstat Finlandin paneelissa.
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ENEMMISTO VASTAAIJISTA VOISI HARKITA
MUUTTOA NYKYISESTA KOTIKAUPUNGISTA

Voisitko harkita muuttoa nykyisestd kotikaupungistasi
tulevan 10 vuoden aikana?

Muuttoa voisi harkita erityisesti 20-30v sekd Espoossa ja

Vantaalla nykyisin asuvat.
2020 69 23 8

Muuttoharkinnan suhteen ei ole tapahtunut merkitsevad
2019 68 22 10 muutosta 2017-2020 aikana, mutta eos-osuus on pienentynyt
vuodesta 2017.

2017 65 21 14

Kylla En En osaa sanoa

t 3
VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313) nncmnn Copyright © Dagmar Oy



87 % TIETAA VIHDIN, REILU PUOLET

KOHDERYHMASTA ON

Onko Vihti kuntana sinulle tuttu?

2020 57
2019 57
2017 56

Kylld, olen kdynyt Vihdissa
Ei ole tuttu

VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313)

30 13
34 9
31 13

Kylld, tieddn mutta en ole koskaan kdynyt

En osaa sanoa

DAGMAR"

KAYNYT SIELLA

Selvdsti useampi miehistd on kdynyt
Vihdiss@ (miehet 64 %, naiset 50 %).

Vihdin tunnettuus on pysynyt melko samalla
tasolla 2017-2020.

Jos vastasi Ei ole tai En osaa sanoa, kerrottiin:

"Vihti sijaitsee noin 45 kilometric Helsingistd Turun
suuntaan, Turun moottoritien varrella. Vihdin
naapurikuntia ovat mm. Espoo, Kirkkonummi, Siuntio
ja Lohja. Kunnassa asuu noin 30 000 ihmistd.”
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MONEN MIELIKUVA VIHDISTA ON PIENI, LAHELLA
OLEVA RAUHALLINEN PAIKKAKUNTA

Kerro omin sanoin minkdlainen mielikuva sinulla on Vihdista? Jiattinus pikkukaupunki viintyisa

3 isoa
kuullut, varmaank n u memngr!a rauhalllsta
Uuliv r
alue (aukana k nta, kasvava

B £ klvalt u[[y: t]k kovin
Pienen, rauhallisen paikkakunnan lisciksi va | mUKava kallis
. L s . ‘ 1 16yt
maaseutu ja luonnonléheisyys nousivat sk euulrlvs,?hteelllsen Al i | u h a I I ine n joka helsmglysy{a
vahvasti esiin spontaaneissa mielikuvissa. pa ikkakunta - maaseutumalnen t
Useita mainintoja saivat myds mm. vahan etcoyid & Gl -Me SKQQ Vs”;Iatl
Nummela ja laskettelukeskus. enkaka U p U n k lolla I e n I |U0 ntoa vis SKim
*‘““‘ 1iISsmain
ankeamaalaiskyla maaseutu SLLath;gurn\t,a,:-; 1Y ] ol r‘(’i‘;’fj:
N maaIaISkunt : k & . monta kaF]Punkla eppoisa 0"
« Maaseutu aupun i ol va onko
"Maaseutumainen, IGhelld pédkaupunkia, Iande 5|elta pa I O ) ohien I @ h I I ou i
. ’ tuppukyla suvat
rauhallista seutua... paakaupunklseutuasyrjassa heISI n k|a kehyskunt

perneMAASE UtUS v ™

likuva minks
non oome ™ minkaanlaista®™

luonnon
neutraali

Katso kaikki avoimet
kommentit liitteista
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KOLMASOSALLA ON MYONTEINEN TAI MELKO

MYONTEINEN MIELIKUVA VIHDISTA

Miten myénteinen tai kielteinen mielikuva sinulla on kokonaisuutena

Vihdistd kuntana?

2020 10 25

2019 12 24

2017 12 24

B Myénteinen

Melko kielteinen

VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313)

55

52

52

Melko myénteinen

Kielteinen

Neutraali

En osaa sanoa

DAGMAR"

Noin puolella kohderyhmdstd mielikuva on
neutraali. Kielteisten osuus on hyvin pieni.

Mydnteinen mielikuva korostuu yli 30-vuotiailla ja

Helsingissd asuvilla.

Kun huomioidaan myés "melko myénteinen” —
vastaukset niin merkitsevid eroja ei endd ole.

Mielikuva Vihdista on pysynyt pitkdlti samalla

tasolla 2017-2020.
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Miten hyvin seuraavat ominaisuudet mielestdsi kuvaavat VihtiGé

LUONNONLAHEISYYS KUVAA PARHAITEN VIHTIA

4 vinti on luonnonizheinen

Vihdissd on monipuoliset ulkoilu- ja
liikuntamahdollisuudet

/ﬂ\ Vihti on turvallinen ja rauhallinen

Vihti tarjoaa hyvan kasvuympariston lapsille
Kunnanimago ja maine on hyva

Vihdissa on laaja asunto- tai tonttitarjonta

Vihdissd on hyvit vapaa-ajanviettomahdollisuudet
ﬁ Sielld on hyvat peruspalvelut eldmdn erivaiheissa
/ﬂ\ Sinne on toimivat lilkenneyhteydet

Vihti on kuntana edistyksellinen ja uudistuva

Vihti on kuntana eldvdinen ja tapahtumarikas

Kunnassa on helppo osallistua ja vaikuttaa

Vihti on kuntana moderni ja nykyaikainen

M Kuvaa erittdin hyvin

N=310

M Kuvaa jossain maarin

DAGMAR"

Luonnonldheisyyden lisdksi Vihtié kuvaa
erittdin hyvin monipuoliset ulkoilu- ja
lilkuntamahdollisuudet sekda turvallisuus ja
rauhallisuus.

/\ Top-4 tarkeintd tekijaa
asuinpaikkakunnan
valinnassa
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Miten hyvin seuraavat ominaisuudet mielestdsi kuvaavat Vihtiéé

MUUTOKSET MIELIKUVISSA PIENIA PAITSI

LUONNONLAHEISYYS OLLUT KORKEAMPI 2019

/ﬂ\ Vihti on luonnonldheinen

Vihdissa on monipuoliset ulkoilu- ja liikuntamahdollisuudet
/ﬂ\ Vihti on turvallinen ja rauhallinen

Vihti tarjoaa hyvan kasvuympariston lapsille

Kunnan imago ja maine on hyva

Vihdissa on hyvat vapaa-ajanviettomahdollisuudet
Vihdissa on laaja asunto- tai tonttitarjonta

/ﬂ\ Sielld on hyvat peruspalvelut eldman eri vaiheissa
/ﬂ\ Sinne on toimivat liikenneyhteydet

Vihti on kuntana edistyksellinen ja uudistuva

Vihti on kuntana elavainen ja tapahtumarikas

Kunnassa on helppo osallistua ja vaikuttaa

Vihti on kuntana moderni ja nykyaikainen

VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313)

%-osuus: Kuvaa Vihtid erittdin hyvin

3434

n

30 40 50
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62

m 2020
2018
2017

/\ Top-4 tarkeintd tekijaa
asuinpaikkakunnan

valinnassa
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Miten hyvin seuraavat ominaisuudet mielestdsi kuvaavat VihtiGé

JAKAUMAT EDELLISISTA TULOKSISTA
2019 2017
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Vihti tarjoaa hyvan kasvuympériston lapsille
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Vihdissd on laaja asunto- tai tonttitarjonta
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/\ ajanviettomahdollisuudet
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Selfontydtplea e e e a
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/\ Top-5 térkeinta
tekijaa Vihti . L
ihti on kuntana modemi ja nykyaikainen
ﬂ asuinpaikkakunnan Janykya
valinnassa

49

Kunnassa on helppo osallistua ja vaikuttaa 67 70
Vihti on kuntana edistyksellinen ja
uudistuva
Vihti on kuntana el.avalnen ja 3 37 2
tapahtumarikas

41

m Kuvaa erittdin hyvin ~ m Kuvaa jossain mdarin ~ m Ei kuvaa En osaa sanoa

VASTAAJAMAARAT: 2019 (N=316), 2017 (N=313) nncmnn* Copyright © Dagmar Oy



Mitkd asiat sinulle ovat tdrkeimpid uvuden asuvinpaikkakunnan valinnassa? Valitse kolme tdrkeintd.

UUDEN ASUINPAIKAN VALINNASSA TARKEINTA TOIMIVAT
LIIKENNEYHTEYDET JA HYVAT PERUSPALVELUT

Toimivat liikenneyhteydet

Hyvét peruspalvelut eldman eri vaiheissa
Turvallisuus ja rauhallisuus

Luonnonldheisyys

Monipuoliset ulkoilu- ja lilkkuntamahdollisuudet
Elavainen ja tapahtumarikas paikkakunta

Hyvat vapaa-ajanviettomahdollisuudet
Modernius ja nykyaikaisuus

Hyva kasvuymparistd lapsille

Laaja asunto- tai tonttitarjonta

Edistyksellinen ja uudistuva paikkakunta
Paikkakunnan maine ja imago on hyva

Helppo osallistua ja vaikuttaa kunnan/kaupungin asioihin

Muu, mika?

VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313)
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m 2020
2019
m 2017

Muu tarkea tekija, mika?
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Aiempaa useampi valitsi turvallisuuden ja
rauvhallisuuden tdarkedksi asiaksi
asvinpaikassa.

Sen sijaan modernius / nykyaikaisuus
asvinpaikassa oli véhemmdan tdrkedmpada.

mm. tydpaikat, lyhyt tydmatka, suuri kaupunki, meren/veden I&heisyys
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KIINNOSTUS MUUTTAA VIHTIIN PYSYNYT

SAMALLA TASOLLA

Voisitko harkita muuttoa Vihtiin joskus tulevaisuudessa?

0% 20% 40% 60 % 80%

Kylla W En En osaa sanoa

VASTAAJAMAARAT: 2020 (N=310), 2019 (N=316), 2017 (N=313)

100 %
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Harkitsevien ryhmdssé korostui miehet
(33 % miehistd voisi harkita vs. naisista 20 %)

Helsingissd asuvat olivat naapurikuntia viithemmdn valmiita
harkitsemaan muuttoa Vihtiin (46 % vastasi ‘En’, kun Espoossa
luku oli 30 % ja Vantaalla 27 %)
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MONI KOKEE, ETTA VIHTI ON LIIAN KAUKANA JA
LIIAN PIENI PAIKKAKUNTA

Alstell Helsmqm AUtoa Julkiset

Miksi et voisi harkita muuttoa Vihtiin? Tekaisin ok g Enka O [ut .,
DK Ka i RS Tunne siksi
ot .Taalla KaAlkqsta 13 A e KOKG™:"
. . . o oo . U /a i { |
Kaukaisuuden ja pienuuden liscksi . iht V|hd \l/lThdyn e Tledal}/alften
haluttomuutta muuttaa Vihtiin perusteltiin O” “M Itaan
EttaEnka
mm. seuraavilla asioilla: TaIIa S )19 UISKOMuuttalsm Ketaan Helsinki
° ™" . . . . . VaaannuIIa -l ykkaan Muua“a Sitten aakaupunklsoudula
Liilkkuminen vaatisi auton / huonot julkiset T TUHUtASU n UtsyytaKl | n nosta H e I SIN g |Sta Al
kulkuyhteydet, juna ei kulje Sekal Q! - Harkltar Auto PerheTyst
. . Liikenneyhteydet "0 - H
*  Tyytyvdisyys kotikaupunkiin O e Koe u u aaK;rs);gan
*  Sosiaalinen elémé (perhe, ystavét, “TKan o I In Ainakaan : Lnkenne Ny eas AlNakin gy
n Mielummin
harrastukset) ja tyd nykyisessd r\-/J1UU” v 4l ” Sit }Oma
: : issa |Utf Autolla E|vatE5'isan Qisin M u ¢ :Omaa
koflkaupu?glssa . i o TunuAlna Halua Maa[lo AsuL |S| s
. Huonot tyomahdollisuudet, liian pitka Vantaalla TuttUJaMuttL,
B K TarpeekS| MuuttoKeskella Vst3 t kus
tyomatka Pltka PalkkaNYtLahe”a stava JOK‘VIhtI[_n oten
TuleH t AoStaa POIS Voisi
"Huonot kulkuyhteydet ja pieni paikkakunta. Ty6t uono Nlln S u H tk ” "Miksi
mahdollisesti muualla.” Tarvetta € Lﬁ qé Tuskin
Ystavis Helsinkia J\IKEL te

Katso kaikki avoimet
kommentit liitteista
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N=310

EDULLISET TONTIT SEKA PAREMMAT LIIKENNEYHTEYDET
JA PALVELUT VOISIVAT HOUKUTELLA UUSIA ASUKKAITA

Miten Vihti voisi houkutella vusia asukkaita kuntaan? Paikallaan sigit

Tontit, liilkenneyhteydet ja palvelut
nousivat eniten esiin vastauksista. Lisdksi
keinona mainittiin mm. lisata Vihdin
tunnettuutta mainonnan avulla.

"Tunnettavuuden lisGdminen ei olisi pahitteeksi.
Liikenneyhteydet PK-seudulle /Helsinkiin tulee olla
kunnossa aivan ensiksi. Tdmdn jdlkeen
tonttitarjonta jne.”

"Raideyhteydelld”

"Pelkdstddn Nummelaan panostaminen ei riitd,
kyldkoulujen ylldpito (houkuttelevat),
kunnallisvero% sopivaksi”
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Kun KuIKUyhteyksHIa Tar “ ““‘*”"Usaa
. ne oamalla
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-'\/Iu‘ttav%}tlgki OllSI”"""y Re i Allef l «tta Ollaliss
"\(I[l uu ) >)
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Katso kaikki avoimet
kommentit liitteista
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HYVIN HARVA MUISTI NAHNEENSA TV-OHJELMAA
TAl MAINONTAA KOTINAYTTELYSTA

Muistatko néhneesi TV-ohjelman Vihdin Sepéinpihan
Kotindyttelystd tai oletko néhnyt/kuullut mainontaa siité?

Tuloksessa ei ollut merkitsevid eroja sukupuolen, idn
tai asvinpaikan suhteen.

Huom vastaqjille ei néytetty kysymyksen yhteydessd kyseistd
mainontaa; mainonnan tai kuvamateriaalin ndyttdminen olisi voinut
edesauttaa vastaajia muistamaan Sepdnpihan Kotindyttelyn TV-
ohjelman / mainonnan nékemistd.

Kylld ®En ®Enosaasanoa
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YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

* Tietoisuus Vihdistd ja sielld kdyneiden osuus on hyvadilld tasolla, mutta kehitystd ei ole juuri
tapahtunut seurantajaksolla (2017-2020). Sama koskee useimpia mittareita ja esimerkiksi valmius
harkita Vihtiin muuttamista on pysynyt kutakuinkin samana.

*  Mielikuvassa nousee erilaisia positiivisia asioita ja suhtautuminen Vihtiin on enimmdkseen positiivista tai
neutraalia. Kielteisesti suhtautuvien osuus on hyvin pieni, mikda on erittdin hyvd lahtokohta brdndin
rakentamiseen.

*  Vihtia pidetddn luonnonldheisend, turvallisena ja rauhallisena asvinpaikkana — ndma ovat tarkeita
asioita kohderyhmalle. Kaikkein tdrkeimmissa asuinpaikan valintaan liittyvissd asioissa (toimivat
lilkenneyhteydet, hyvdt peruspalvelut) Vihti ei pdrjad hyvin. Ndita asioita tulisi erityisesti kehittad ja
tuoda esiin viestinndssd.

. Harkinnan esteind on sekd konkreettisia ettd mielikuvallisia asioita. Vihtia pidetddn pienend ja
kaukaisenaq, ja kulkuyhteyksien parantaminen (etenkin raideliikenne) tekisivét Vihdistad helpommin
saavutettavan. Koettiin, ettd myos edulliset tontit lisdisivat Vihdin houkuttelevuutta. Muuttopddtokseen
vaikuttaa kuitenkin monet muutkin seikat, joihin ei voida suoraan vaikuttaa (tyot, sosiaaliset suhteet jne.).

. Pk-seutulaisilla kynnys muuttaa "kauas” Vihtiin voi olla koko kohderyhmdn tasolla suuri, mutta
kiinnostuksessa oli eroja taustojen suhteen (esim. miehet olivat suotuisampia ja helsinkildiset
kielteisempid). Tarkedd olisi tunnistaa missa joukossa potentiaali on kaikkein suurinta ja esimerkiksi
kohdentaa markkinointiviestintdd tdhdn koho|eryhm<’j<'jn.
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LIITTEET

Vastaajien avoimet kommentit kokonaisuutena seuraaviin kysymyksiin:

e Kerro omin sanoin minkalainen mielikuva sinulla on Vihdista?
e  Miksi et voisi harkita muuttoa Vihtiin?

*  Miten Vihti voisi houkutella uusia asukkaita kuntaan?

Tutkimusdata excel-muotoon taulukoituna eri taustaryhmat eriteltyna

DAGMAR"
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AVOIMET
VASTAUKSET
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TUTKIMUSTAULU
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KIITOS!

Lisatiedot:

Mileena Aniszewski
Insight Manager

Dagmar Drive

+358 41 501 4413 / mileena.aniszewski@dagmar.fi
Dagmar Oy / Lénnrotinkatu 25 A, 00180 Helsinki / dagmar.fi



DAGMAR’

Insight, innovation and growth



MISSA OLEMME TANAAN

OSA POHJOISMAIDEN

SUURINTA LIIKEVAIHTO 177 M €
PERHEOMISTEISTA MYYNTIKATE 17,9 M €
MARKKINOINNIN JA TULOS 290 M €

KONSULTOINNIN . A
YHTIORYHMAA HENKILOSTO 185
SALOMAA GROUPIA. MARKKINAOSUUS 25 %
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TEHTAVAMME KIIHDYTTAA »
MARKKINOINNIN TRANSFORMAATIOTA

RAKENNAMME TUOMME TEHOJA MARKKINOINNIN
PAREMPAA MARKKINOINTHN UUDISTAMISTA JA WA
ASIAKASKOKEMUSTA JA MYYNTIN DIGITALISAATIOTA

Asiakasymmarrys / Verkkokauppa / Markkinoinnin vaikuttavuus / Al-ratkaisut ::’ °"'°'I“°"s°'"“ /
Bréndin rakentaminen / Sisallst / Datastrategia / Ic\;\artec / Kou U":k/'m
Personoitu markkinointi / Kanava- ja kohtaamisstrategia / ITrhen :' ' |'\20V°|nmykkl€l ' nt/i
Omat kanavat / Tulospohjainen markkinointi / nhousing / Kasvumarkkinoi
Asiakaskokemuksen tutkiminen Skaalautuva sisallontuotanto
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TARJOAMME ASIAKKAILLEMME 360

MARKKINOINNIN PALVELUT

DATA STRATEGY

OPTIMIZATION
TOOLs

OPERATIONS

DATA
MANAGEMENT

& ANALYTICS

| KPI TRACKONG
& DASHBOARD

| WEB ANALYTICS

SEARCH

SEC

SEA

FEED BASED
SEARCH

L. STRATEGY

| ADVERTISING

— PLANNING

CUSTOMER BASE
ANALYSIS

ECONOMETRIC
MODELUNG AND
ATTRIBUTION

CAMPAIGN
ANALYSIS

CUSTOMER
JOURNEY

DACMAR’

CONTENT

STRATEGIC
CONTENT
PLANNING

CREATIVE CONTENT

PRODUCTION

PERSONALIZED
CONTENT

INFLUENCER
STRATEGY

INFLUBNCER
CO-OPRATIONS
AND PLANMNING

MONITORNG
AND REPORTING

= DIGITAL

MARKETING
AUTOMATION

[ OOH & PRINT

- BROADCAST

- OPERATIONSI
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